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Minister Sprawiedliwosci popiera kampanie ,,Pozory mylg,
dowdd nie”

Ta kampania jest niezwykle potrzebna — méwi Jarostaw Gowin

»Pozory mylg, dowdd nie” - to hasto ogodlnopolskiej kampanii edukacyjnej, ktorej
celem jest ograniczanie spozycia alkoholu przez nieletnich. Kampania organizowana
jest juz po raz 4 przez Komende Gtéwng Policji oraz Zwigzek Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego — Browary Polskie. Do tegorocznej edycji dofgczyto réwniez

Ministerstwo Sprawiedliwosci, obejmujac kampanie honorowym patronatem.

Ministerstwo Sprawiedliwosci juz po raz drugi zaangazowato sie w dziatania kampanii
,Pozory mylg, dowdd nie”. Akcja, podobnie jak w ubiegtym roku, ukierunkowana jest
przede wszystkim na aktywizacje srodowisk lokalnych, zbudowanie szerokiego spotecznego
frontu sprzeciwu wobec sprzedazy alkoholu osobom matoletnim i koalicji na rzecz ograniczenia
dostepnosci napojéw alkoholowych w tej kategorii wiekowej. Cel strategiczny kampanii
to zapobieganie spozywaniu alkoholu przez niepetnoletnich. Swiadomos¢ spoteczna dotyczqca
negatywnych skutkow spoZywania alkoholu przez dzieci i mtodziez jest wcigz za mata, dlatego
ta kampania jest niezwykle potrzebna. Ministerstwo Sprawiedliwosci od dawna angazuje sie
w akcje, ktére majq na celu podniesienie swiadomosci prawnej obywateli. Juz po raz drugi
Ministerstwo obejmuje kampanie ,,Pozory mylg, dowdd nie” honorowym patronatem, poniewaz
nadal istnieje spore przyzwolenie spoteczne na spozywanie alkoholu przez nieletnich. Nie mozna

tego bagatelizowaé — méwi Jarostaw Gowin, Minister Sprawiedliwosci.
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Kampania ,Pozory mylg, dowdd nie 2012” realizowana jest poprzez gminne departamenty
odpowiadajace za oswiate i zdrowie, gminne jednostki ds. rozwigzywania problemdw
alkoholowych oraz lokalne organizacje spoteczne. W tym celu opracowano pakiet materiatéw
edukacyjnych:
e dlasklepow:
= ulotka oraz film instruktazowy dla sprzedawcéw, edukujgce w zakresie
przepisow prawnych dotyczacych zakazu sprzedazy alkoholu osobom nieletnim
oraz sankcji wigzacych sie z ich tamaniem oraz instruujgce jak asertywnie
odmawiac sprzedazy alkoholu osobie nieletniej,
= plakaty i naklejki informujgce o tym, ze dany punkt nie prowadzi sprzedazy
alkoholu niepetnoletnim.
* dlarodzicow:
= poradnik omawiajgcy ogromna role wychowania w rodzinie w przeciwdziataniu
sieganiu po alkohol przez matoletnich.
* dla szkaét:
= konspekt dla nauczycieli do poprowadzenia zebrania z rodzicami na temat

negatywnych skutkéw spozywania alkoholu przez osoby niepetnoletnie.

Do tej pory do programu przystgpito juz ponad 210 gmin z catej Polski.

Obowiqzujgce w Polsce przepisy prawa zakazujq sprzedazy napojow alkoholowych osobom,
ktdre nie ukonczyty 18. roku zycia. Dziatania edukacyjne prowadzone przez ZPPP Browary Polskie
w zakresie zapobiegania sprzedazy alkoholu osobom niepetnoletnim przynoszq wymierne efekty.
Badania instytutu PBS DGA sprzed dwdch lat, przeprowadzone metodq ,tajemniczy klient”
wykazaty, ze sprzedaz alkoholu osobom ponizej 18. roku Zzycia spadta po przeprowadzeniu
kampanii az o 10%. O tyle samo wzrosta czestotliwos¢ sprawdzania dowodow osobistych przez
sprzedawcow. Jest to dowdd na to, ze edukacja zaréwno sprzedawcow, jak i Swiadkéw prob
zakupu napojow alkoholowych przez osoby nieletnie przynosi rezultaty — moéwi Danuta Gut,

Dyrektor Biura Zarzagdu ZPPP Browary Polskie.
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W ramach kampanii uruchomiona zostata takze infolinia 801 066 366 oraz strona internetowa
www.pozorymyla.pl, na ktérej dostepne sg wszelkie dokumenty i informacje z nig zwigzane.
Gminy i organizacje mogg tez za ich posrednictwem zgtasza¢ swoje uczestnictwo. Takie
zgtoszenie jest ponadto réwnoznaczne z udziatem w konkursie , Odpowiedzialna Gmina 2012”.
W jego ramach wytonionych zostanie dziesieciu uczestnikdw, ktérzy kampanie zrealizowali
najpetniej, najbardziej kompleksowo i — w szczegdlnosci — podejmujgc wtasne inicjatywy
wykraczajgce poza standardowe dziatania, zwigzane z dystrybucja pakietéw edukacyjnych oraz

organizacjg szkolen dla sprzedawcéw i wihascicieli sklepéw.
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Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego Browary Polskie jest organizacjg, ktéra skupia najwiekszych
producentéw piwa w Polsce, tworzacych ponad 90% rynku. Reprezentuje czionkéw w relacjach z administracjg rzgdowg
i samorzadowa, organizacjami spotecznymi oraz zwigzkami zawodowymi dziatajgcymi w przemysle piwowarskim.
W swoje zadania statutowe Zwigzek ma takze wpisane prowadzenie dziatalnosci ukierunkowanej na propagowanie
odpowiedzialnej sprzedazy i konsumpcji alkoholu oraz podejmowanie i wspieranie inicjatyw edukacyjnych w tym zakresie.

Zwigzek Pracodawcéw Przemystu Piwowarskiego jest czionkiem europejskiej organizacji The Brewers of Europe
(Browary Europejskie), ktéra zrzesza stowarzyszenia branzowe z 23 krajow Unii Europejskiej oraz Norwegii, Szwajcarii
i Turcji. Jako cztonek Brewers of Europe , Zwigzek Pracodawcéw Browary Polskie jest aktywnym uczestnikiem
stworzonego przez Komisje Europejska w czerwcu 2007 roku Forum Alkohol i Zdrowie, bedgcym platformg wspétpracy
i dialogu pomiedzy producentami, organizacjami rzgdowymi i pozarzgdowymi ha arenie europejskiej.

Zwigzek jest cztonkiem Rady Reklamy , organizacji odpowiadajgcej za samoregulacje w dziedzinie reklamy w Polsce.
Dziata na rzecz podnoszenia standardéw komunikacji marketingowej poprzez promowanie dobrych wzorcéw
oraz pietnowanie nieetycznych i nieuczciwych przekazéw reklamowych. System samoregulacji opiera sie na Kodeksie
Etyki Reklamy, dokumencie opracowanym wspélnie przez przedstawicieli trzech grup tworzacych rynek reklamowy
w Polsce: reklamodawcéw, agencje reklamowe i media. Kodeks Reklamowy Zwigzku Pracodawcéw Przemystu
Piwowarskiego w Polsce Browary Polskie zostat dotgczony jako aneks nr 1 (Standardy Reklamy Piwa) do Kodeksu Etyki
Reklamy.

Dodatkowych informacji udzielaja:

Agnieszka Kuczy nska
tel: 795 576 400

e-mail:kuczynska@mcconsultants.pl



